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DÉSTOCKAGE

BMW teste les enchères
électroniques

BMW vient de pas-
ser simultanément deux
accords majeurs avec
Manheim.fr et Autobid pour
la mise aux enchères élec-
troniques de ses stocks.
Toutes deux sont spécifiques
à la marque et réservées aux
professionnels. Sur man-
heim.fr, « BMW Enchères en
ligne » met en vente chaque
jeudi une cinquantaine de
modèles de la marque vieux
de 24 à 36 mois. À noter que
cette e-plateforme, activée de-
puis janvier dans 6 pays de
la CEE*, est la version eu-
ropéenne d'un dispositif qui
existe depuis 5 ans aux USA,
et qui représente 20 % des vo-
lumes Manheim américains.
Deuxième axe de la nouvelle
stratégie e-enchères de BMW:
l'accord passé avec la filiale
française d'autobid.de, pi-
lotée par Jean-Michel
Benne, ancien patron de Fiat
Auto France. Objectif: la re-
marketing à raison de deux
ventes par semaine (mardi
et jeudi) de 12 000 VO ré-
cents issus de la captive fi-

• Nous n'avons pas vocation à faire beaucoup de volume sur les sites
d'e-enchéres, mais plutôt à gagner de l'expertise sur un mode de dif-
fusion moderne que nous connaissons encore peu », explique Antoine
Bourbonneux, responsable VO BMW France à propos de l'accord avec
Manheim.

nancière BMW et des vé-
hicules de fonction.
Ces deux accords signent
l'entrée en force de BMW
dans le e-commerce, au mo-
ment où la marque éprouve
un urgent besoin de dés-
tocker suite à quatre années
de croissance largement ap-
puyée sur la LLD. «Mécani-
quement, nous arrivons avec
un volume de voitures à re-
vendre qui n'est pas forcément
absorbablepar le réseau. Mais,
nous n'avons pas non plus des
volumes énormes à redistri-

buer», relativise Antoine
Bourbonneux, responsable
VO BMW France. «En réa-
lité, ces accords nous permet-
tent d'abord de tester des
canaux que nous n'utilisions
que ponctuellement. C'estaussi
un moyen de trouver de nou-
veaux clients pour des véhicules
proposés en avant-première au
réseau», poursuit-il.
Enfin, pour autant, pas ques-
tion de supprimer les voies
classiques de déstockage. •

'Allemagne, Portugal, Italie, Espagne,
Belgique et France.


